UNIVERSIDAD POLITECNICA
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CARRERA MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS

Modalidad: En Linea
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PE: Préctico Experimental Integracién Curricular 240
A: Auténomo Total de Horas 5760
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Aprendizaje | Aprendizaje . L. Practicas de .,
Unidad Nivel Asignatura Contacto Practico Apre’n dizaje Practlt?as pre Servicio Integ.r acton Total Horas
R Auténomo profesionales . Curricular
Docente Experimental Comunitario

Basica 1 Antropologia Filoséfico-Teoldgica 16 0 64 80
Basica 1 Comunicacién Oral y Escrita 16 0 64 80
Basica 1 Fundamentos de Administracion 24 0 96 120
Basica 1 Fundamentos Contables 40 16 144 200
Basica 1 Mateméticas 48 16 176 240

Subtotales: 144 32 544 720
Bésica 2 |Etica 16 0 64 80
Basica 2 Fundamentos de Marketing 32 0 128 160
Basica 2 Fundamentos de Costos 32 0 128 160
Basica 2 Mateméticas Financieras 32 0 128 160
Basica 2 Informatica Aplicada 16 16 48 80
Basica 2 Metodologia de la Investigacion 16 0 64 80

Subtotales: 144 16 560 720
Basica 3 Vida y Trascendencia 16 0 64 80
Profesional 3 Analitica de Marketing 16 16 48 80
Profesional 3 Gestidn de Precios y Distribucion 24 0 96 120
Basica 3 Estadistica 32 32 96 160
Basica 3 Derecho Empresarial 24 0 96 120
Basica 3 Microeconomia 32 0 128 160

Subtotales: 144 48 528 720
Basica 4 Pensamiento Social de la Iglesia 16 0 64 80
Basica 4 Macroeconomia 32 0 128 160
Profesional 4 Marketing para Emprendedores 32 0 128 160
Profesional 4 Marketing Politico y Deportivo 32 0 128 160
Basica 4 Finanzas | 32 16 112 160

Subtotales: 144 16 560 720
Basica 5 Pensamiento Critico 16 0 64 80
Profesional 5 Sistemas de Analisis para la Inteligencia de los Negocios 32 0 128 160
Profesional 5 Inteligencia Artificial Aplicada al Marketing 32 16 112 160
Profesional 5 Investigacién de Mercados 32 0 128 160
Profesional 5 Finanzas Aplicadas al Marketing 32 0 128 160

Subtotales: 144 16 560 720
Profesional 6 Practicas de Servicio Comunitario 120 120
Profesional 6 Direccidn de Ventas y Smarketing 32 0 128 160
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Aprendizaje

Aprendizaje

Aprendizaje

Practicas pre

Practicas de

Integracion

Unidad Nivel Asignatura Contacto Practico ) . Servicio i Total Horas
R Auténomo profesionales . Curricular
Docente Experimental Comunitario
Profesional 6 Branding y Desarrollo de Productos 32 0 128 160
Profesional 6 Disefio Digital y Publicidad 32 32 96 160
Profesional 6 Marketing Sostenible 24 16 80 120
Subtotales: 120 48 432 120 720
Profesional 7 Proyectos 16 0 64 80
Profesional 7 Précticas Preprofesionales 240 240
Profesional 7 Neuromarketing 24 0 96 120
Profesional 7 Marketing de Servicios 24 0 96 120
Profesional 7 Marketing Digital 32 0 128 160
Subtotales: 96 0 384 240 720
Integracion . ., .
. 8 Trabajo de Integracién Curricular 240 240
Curricular
Profesional 8 Marketing Estratégico 32 16 112 160
Profesional 8 Experiencia del Cliente 32 0 128 160
Profesional 8 Ecommerce e Internacionalizacién de Negocios 32 0 128 160
Subtotales: 96 16 368 0 0 240 720
Aprendizaje | Aprendizaje L. . Practicas de .
L. Aprendizaje | Practicas pre L. Integracion
Contacto Practico , K Servicio . Total Horas
R Auténomo profesionales . Curricular
Docente Experimental Comunitario
Total de Horas: 1032 192 3936 240 120 240 5760
Total de Créditos de la Carrera: 120




